FA MERE UD AF DE SOCIALE MEDIER

Tag gode billeder

TAG INSTAV/ARDIGE

BILLEDER

DER SALGER

irkeligheden er maske naerme-
re sadan, at du overvejer, om
du egentlig bare spilder din
allerede sparsomme tid on-
line, om du er kommet for sent til festen
og der ikke er plads til flere online, eller
du bare ikke har “det” pa sociale medier.

Du bruger oceaner af tid pa din online
tilstedeveerelse. Facebook, Instagram
— det skulle jo virke her i 2020, men det
rykker bare ikke. Dit bagveerk og dine
produkter er fantastiske, men du bliver
ikke set i maengden.

Gode billeder kraever ikke talent

Er det dig, sa haeng ved. Det her er nem-
lig min historie. Jeg har selv veeret der,
hvor jeg opgivende trak store totter af har
ud i frustration over ikke at kunne knaekke
koden.

Da jeg startede mit online brand Louiog-
bearnaisen.dk, for 10 &r siden, begyndte
jeg ogsa fra nul. Ingen falgere. Ingen
sidevisninger. Ingen kunder. Ligesom alle
andre.

Efter et par ar begyndte blogging og
sociale medier at blive populeert og mine

af Louise Lyshgj, Madbloggen Louiogbearnaisen

madbilleder var ret darlige i forhold til alle
andres. Okay, lad os bare vaere helt erlige
her; mine fotograferings- og foodstylings-
evner var ikke-eksisterende.

Vi starter alle et sted. Sa sidder du nu og
teenker: “Det er ogsa fordi hende Louise
har haft bedre forudseetninger end jeg
har”, eller: “Nogle har bare det talent for
foodstyling”, sa er det nu, du tage et kig
pa de gullige madbilleder her eller svinge
forbi louiogbearnaisen.dk og tage et kig
tilbage i mit opskriftarkiv, og sé vil du ret
hurtigt teenke; "Okay, det her kan jeg
virkelig ogsa gare.”

Selv med syn for sagen, sa insisterede jeg
steedigt pa: “Hvis bare mine opskrifter er
gode, sa er billederne jo ligegyldige. De

er spild af tid.”

Hurtig og effektiv visuel formidling
Mens jeg burde have taget madbilleder,
som passede til mit brand, sad jeg og
mulede med korslagte arme. Skrasikker
pa, at alle andre var galt pa den. Ogsa
magasiner og kogebager. Faktisk iszer
dem. Madbilleder? Fuldsteendig ligeme-
get. Min opskrift med 47 ingredienser er
bragende god.

SPROD #11- 2020

Og ingen kunne gennemskue den. Fordi
en opskrift, et produkt, en kampagne eller
et tilbud kan ikke sta alene. Hverken pa en
blog, Facebookopslag, webshop, Insta-
gram-post eller i en projektpraesentation.

Der er en grund til, at fedevarevirksom-
heder, supermarkeder, magasiner og
kogebogsforlag smider mange, mange
tusinde kroner efter madfotografer og
foodstylister. Du er nadt til at skeere det
ud i pap for din malgruppe, og det er
hurtigst og mest effektivt at gere visuelt.

Meget fa mennesker kan (og gider) gen-
nemskue din opskrift, produkt, kampagne
eller event, hvis du ikke formidler det
hurtigt og visuelt.

Gor et god forste indtryk online
Facebook og Instagram virker — det er de
mest effektive og billigste reklameplatfor-
me, som du skal bruge til at hive os ind

i din forretning. Men det kreever, at du
bruger platformene rigtigt.

Dine madbilleder er dine kunders farste
made med dig og din forretning online.
Det allerfarste vi ser og som vi, ubevidst
kritisk, vurderer dig pa. Dit bagveerk og
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kager kan veere enestaende og din tekst
fuldsteendig genial, men det er dine
madbilleder, som lokker os ind og far os til
at blive heengende. Dem som far os til at
dele dig, helt gratis, med venner, kolle-
gaer og familie og potentielt far os til at
svinge forbi butikken for at investere i dit
bagveerk.

Sagen er bare, at du har kun 1/10 af et
sekund til at fa dine kunders opmaerksom-
hed og "seelge” dit brand, dit bagveerk.
Far du ikke sat krogen i os med det
samme, sa er vi pa et splitsekund scrollet
videre til konkurrenten.

Det betyder, at manglende eller halvlunk-
ne madbilleder er den starste forhindring
mellem dig og dine kunder/besagende.

Efter ar med stagnerende besggstal og
en falelse af, at jeg druknede i maengden
online hankede jeg op i mig selv og be-
gyndte at fokusere pa mine madbilleder.

Og siden har jeg undervist bade selv-
steendige, virksomheder, studerende pa
videregdende uddannelser og tusindvis pa
mine onlinekurser.

Fordi jeg selv spildte alt for mange ar med
at skule til mine konkurrenter, tro pa at jeg
aldrig kunne tage de gode madbilleder
og bilde mig selv ind, at sociale medier var
overvurderet. Tid jeg i stedet skulle have
brugt pa at fylde mine platforme med
madbilleder, som kunne arbejde for mig.

Gode madbilleder SALGER

Gode madbilleder er dit steerkeste vaben
til at blive set online. Vil du ses i 2020 og
skille dig ud i feedet, sa er du nadt til at
krudte op for dine madbilleder. Et gulligt
snapshot af et rundstykke ger det ikke
mere. Heller ikke selv om trenden om det
"autentiske og uperfekte” brager lgs.

Instagram og Facebook-algoritmerme
aendrer sig. Det bliver sveerere og sveerere
at fa forbrugernes opmaerksomhed. Vil du
ses og hive likes til dig, sa kreever det bare
leekkert indhold - ved hver deling. Kort
sagt: Kan du ggre mig sulten? Kan du fa
mig til at hive kluden til mundvandet frem?
Fa mine sgde teender til at rasle og maven
til at rumle hejlydt, mens jeg scroller
derudaf, sa trykker jeg “like”, “falg” eller
"kab".

Gode madbilleder szelger bedre,
end du kan forklare dit produkt.

3 chsempolen

En tekst med “3 onsdagssnegle
for 30 kroner.” Eller et billede af
en plade onsdagssnegle liggen-
de pa en bagerist, som lige er
hevet ud af ovnen, sa vi ved de

er helt friske og saftige.

Det kunne ogsa veere en snegl
i handen pa en medarbejder
og kaffe i den anden hand, sa vi
nemt ser os selv std med mole-
vitten og far ustyrligt behov for
0gsa lige at fa kabt en kop kaffe
med, nar vi keber sneglene.

Et billede af et rugbrad og
en tekst med indhold. Eller et
billede med et rugbrad pa et
spaekbreet med et viskestykke
ved siden af, hvor der lige er
skaret et par skiver, som hen-

sleengt ligger ved siden.

For
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Konkurrencen om vores opmaerksomhed
bliver kun hardere, sa skeer det ud i pap
for os med visuelt indhold. Med gode
madbilleder, som ogsa gerne taler til vo-
res behov, bekymringer og indvendinger
— de skiller dig ud og er afgerende for, at
dine produkter og din forretning bliver set
og valgt online.

Det er jo meget godt, men hvordan fikser
du de madbilleder? Du har maske allere-
de provet, tvivler pa dine tekniske evner,
er bekymret over, om dit kamera nu er
godt nok og bare synes, at madfotografe-
ring virker som et talent, du ikke har.

Seet tid af og bliv belgnnet

Gode madbilleder til sociale medier kree-
ver hverken medfgdt talent, dyrt udstyr
eller timer bag et kamera. Den er god
nok: Du behgver ikke dyrt kamera, smart
objektiv eller et keempe vindue for at tage
gode madbilleder.

Et ganske almindeligt vindue og et 10 ar
gammelt spejlreflekskamera eller, naesten
endnu bedre, din smartphone, kan give
dig de bedste instaveerdige madbilleder,
som skiller sig ud i feed’et og far os til at
stoppe med at scrolle. Alle kan lzere at
tage madbilleder, som skaber resultater
- ogsa dig. Med enkle teknikker kan du
tage dine madbilleder fra snapshot til
“hvor-kan-jeg-trykke-felg”-madbilleder,
der ggr massivt indtryk pa os.

Kraever det noget tid og gvelse? Ja, men
det er en investering, som ger en markant
forskel for dig og for dine kunders lyst

til at svinge forbi din forretning. Dine
madbilleder kommer til at arbejde for dig
24/7. Giv din forretning de bedste forud-
saetninger i branchen. Skab et optimalt
mgde med din kunde eller besggende
fra ferste glimt eller beseg — du far ikke
endnu en chance for at gere et godt
forstehandsindtryk.




LOUISE LYSH@)

Star bag brandet, appen og madbloggen
Louiogbearnaisen, fotograferer og food-
styler professionelt, samt driver en digital
kursusvirksomhed, hvor hun hjeelper
selvsteendige og virksomheder med at
skabe resultater gennem fotografering,
foodstyling og online markedsfering.
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SADAN TAGER DU
BEDRE MADBILLEDER
PA REKORDTID

1. Fotografér ved et vindue med dagslys

Lys er det vigtigste i fotografering og det, som
gdeleegger langt de fleste madbilleder. Sluk for det
gullige lys fra loftlamperne, sus hen til et vindue og
brug det naturlige, gerne gra, dagslys.

2. Sluk for din flash
Sluk for flashen og brug i stedet det naturlige lys,
som far bagveerket til at hive likes til sig.

3.Veelg den rigtige baggrund

Den seetter scenen, fremhaever maden og ger
forskellen i dit madbillede. Det betyder, at du skal
undga den gullige treebordplade og bruge en mere
neutral baggrund i en kelig tone.

4.Traed et skridt tilbage

Du vil gerne have, at vi far set alle lagene i mousse-
kagen, sa du fotograferer ofte helt teet pa. Men rigtig
mange smartphones har sveert ved at f& billeder

helt skarpe sadan. Treed et skridt tilbage, sa du far
knivskarpe madbilleder og samtidigt far hele
produktet med.

5.Tjek dine linjer

Undga det snapshot-lignende skrabillede, treed i
stedet et skridt tilbage og serg for, at de vandrette
og lodrette linjer er helt rette. Det kan vores gjne

bedst lide.

6. Blad dine skygger op

At reflektere lyset kan haeve langt de fleste mad-
billeder et niveau. Det vil sige dagslys pa den ene
side, reflektor pa den anden. Brug laget fra en
flamingokasse eller et stykke hvidt pap.

7.Hold dit billede enkelt og lad motivet fa fokus
Dit bagveerk, dit produkt er det vigtigste i dit billede
og det motiv, som skal fremhaeves. Hold dit billede
enkelt og tjek bade din scene og din baggrund.

Er der forstyrrende elementer? Noget, som ger
billedet rodet at se pa?
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